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POVZETEK

Sortna vinorodna pohga slovenske Stajerske poleg izjemnih in iskriviglilb vin, pestre
kulinarike ter pregovorno gostoljubnih prebivalcar sebi ohranjajo starodavne vinske
zgodbe, katerih mati je nedvomno Stara trta, n&@&a trta na svetu, ki ze preko 450 let raste
v Mariboru. Stajerci smo podobni svojemu vinu, sseli, iskrivi in topli. Vinske ceste,
¢eprav majhne, znajo s svojimi gosti v vinogradiletéh in vinot@ih deliti uzitke, ki se ne
dotaknejo samo grla temyéudi duSe. Kralj vin na teh prostorih je nedvonmmeaski rizling,

ne gre pa pozabiti Se muskatov, tramincev ali par&, kot ene redkih avtohtonih sort. Vsa ta
dejstva pa nam ponujajo mozZnost organizacije vrkeges vseevropskega ocenjevanja
vrhunskih vin z imenom Vinoforum, ki se odvija vsaleto v drugi drzavi. V letu 2012
imamo v Mariboru priloznost organizirati to priregll in obogatiti program prireditev v

nasem mestu.

1. uvOD

V letu 2012 bomo ponovno organizirali Vinoforum ogastronomsko ocenjevanje evropskih
vin, katerega rezultati so zlata medalja, srebredatja in bronasta medalja ter Sampioni v
naslednjih kategorijah: mirna bela vina, mirnacadeina in penéa vina.

Priznani ocenjevalci iz Slovenije in tujine bodcenjevali vina posameznih kategorij izéve
evropskih drzav, pred leti so se na tekmovanjeaytij vinogradniki iz Slovenije, Avstrije,
Hrvaske Ceske, Slovaske, Poljske, Spanije, sodelovali so peddstavniki iz Brazilije.

Ker je dogodek v letu 2008 bil organiziran kot ddgk zaprtega tipa in so v medijih bili
objavljeni le rezultati, si bomo tokrat prizadevalb samem tekmovanju vin s promocijo

narediti tudi dogodek, ki bo namenjen tudi obiskogm.

2. RAZISKAVA

V prvem koraku smo pregledali vse moznosti za pivchli zavrnitev investicije ali izvedbe
dogodka, hkrati pa je ta korak tudi izhadi&Za kreativno in logistho zasnovo dogodka.
Z raziskavo, ki smo jo opravili v Zavodu za turizéfaribor, smo zmanjSali tveganje, da ne

bo zadovoljive udelezbe, da bomo zgresili ciljna@ko z dodatnimi aktivhostmi, ki jih



planiramo, da ne bomo pripravili primernega sprewdnega programa in da bomo
oblikovali in izpeljali primerne promocijske aktigsti.
To smo naredili s Studijo izvedljivosti, ki smo @b koncu po naslednjih raziskavah tudi

potrdili.

21 Brainstorming

Za brainstorming smo izbrali fokusno skupino (5h)séi je Ze pred leti izpeljala podoben

dogodek in vkljdili eno osebo, ki z prejSnjim dogodkom ni imela anb povezave.

Rezultati so naslednji:

- imamo bazo sodelujth vinarjev z vzorci iz preteklih let, kateri bonuodali Se bazo
potencialnih vinarjev iz HiSe Stare trte (cca. 4B8ilov, na katere bomo poslali vabilo za
sodelovanje z vzorci)

- logisticno najbolj uporabna lokacija z vsemi potrebniminsati je zagotovo hotel
Habakuk, vendar smo ob razvoju lokacijo spremenMINAG vinsko klet zaradi tradicije,
primernosti lokacije in simbalhega pomena 170 letne vinske kleti vcpsmesta;

- za promocijske namene bomo uporabili bazo poédmiti vinskih kleti in vinarjev, ki bi
sodelovali na razstavi in tako planiramo dohodkega naslova

- v ¢asu ocenjevanja vin moramo ponuditi moznost degijstaprostorov je v hotelu
Habakuk dovolj; prav tako na izbrani kam lokaciji VINAG;

- degustacijske dogodke bomo delno sfinancirabtopnino

- izvedli bomo promocijo nagrajenih vin &asu Festivala Lent, ki se bo odvijal v istem
mesecu, kjer bomo s promocijo vin nadaljevali irezanali vstopnino na dogodek

- izvedli bomo promocijo vin na Festivalu Staretrz vstopnino za degustacijo nagrajenih vin
- goste z vstopnino segmentiramo, pridejo samokatmgjaki in poznavalci ter strokovna
javnost ter ljubitelji dobre kapljice.

2.2 5 Goldblattovih w-jev

Po pravilih 5 W smo s fokusno skupino (5 oseb) @dgt na naslednja vpraSanja, ki so
znana po teoriji Goldbalttovih w-jev in pomenijorigiruktivno zlaganje zgodbe z odgovori
na osnovna vprasanja, na katera moramo znati odagip¥e Zelimo uspesSno pripraviti in

izvesti vsak dogodek, katerega se lotevamo.

2



2.3

WHY - promocija vin in mesta, dodatna ponudba EPKlghicek pa namenimo v
nadaljnji razvoj prireditev v okviru HiSe Stareetrt

WHO - delezniki dogodka so zagotovo vinariji, ki bodalalovali s svojimi vini na
tekmovanju, degustatorji-gostje, ki so ljubiteljirhunskih vin, poznavalci,
sommelierji, ki se bodo udelezili degustacij iastave, VIP gostje, s portjo katerih
bomo prav tako promovirali dogodek in bodo dogodiavetali prepoznavnost,
mediji, ki bodo vabljeni in bodo potali o dogodku, partnerji, zunaniji izvajalci in
organizator.

WHEN - dogodek se bo dogajal véetku meseca junija, ki je najbolj primereas
pred p@itnicami in dopusti, pa tudi v vinogradih nidjin del.

WHERE - Maribor v podjetju VINAG, ker se prizotié ujema z zahtevami, ker ima
zmogljivosti, ker je razpoloZljiv v tem terminu, tkkénajo opremo, ker imajo urejen
dostop za goste in razstavljalce (garaza, patkyjsa voljo so tudi komunikacijska
sredstva (wifi)

WHAT - 21. Mednarodno tekmovanje evropskih vin VINOFORQ012

SWOT analiza

Da bi podrobneje preéii vse parametre, kaj nam ta dogodek prinasa, ajarioramo biti

pozorni pri izvedbi, kaj so prednosti in slabostgd projekta, smo naredili tudi SWOT

analizo, ki je eden izmed orodij do uspeSno izpelgm projekta, saj se pri odgovorih

spomnimo na vse, kar bi lahko ogrozalo projekt uditna tisto, kar lahko pripomore s

priloZznostmi k véjemu dobéku ali finartnem izplenu .

PREDNOSTI SLABOSTI

IzkuSnje v organizaciji podobnega dogodkaKratekcas za pripravo in organizacijo
IzboljSanje ponudbe prireditev v mestu Kratekc¢as za pridobitev sponzorjev
Rezervirana primerna in znana lokacija

S programom bomo povali promocijo

vinske kulture naSega mesta

PRILOZNOSTI NEVARNOSTI




Promocija HiSe Stare trte in Maribora hBomanjkanje sredstev za zadostno Stevilo

zemljevidu tradicionalnih vinskih mest ljudi na projektu

Sodeluj@i vinarji bodo prepoznali mesto kpiNezadostno Stevilo vzorcev na ocenjevanju

atraktivno za obisk Nezadostno Stevilo udelezencev na

IzboljSanje ponudbe prireditev v mestu degustacijah in drugih promocijah vin

3

|IZVEDBENI NA CRT PROJEKTA - ELABORAT

V izvedbenem natu ali elaboratu se planirajo vse aktivnosti oljleei projekta, finagnih

planov

do izvedbenih planov, kadrovskih virov irevdrugo, kar potrebujemo do zakia

izvedbe.

3.1

Cilji izvedbe projekta

Namenski cilji projekta so naslednji:

promovirati Slovenijo kot vinsko dezelo;

promovirati destinacijo Maribor — Pohorje kot deatijo, kjer domuje edinstvena
najstarejSa trta na svetu;

promovirati destinacijo, ki je znana po vrhunskiglilb vinih, katerih dobro ime je
poznano v svetu;

promovirati prireditev kot dodatno ponudbo mesigekevropska prestolnica kulture
2012;

spoznati z destinacijo poznana imena ocenjevalcayjine.

Objektni cilji, torej fizikni rezultati, ki jih Zelimo z organiziranjem dogadkloséi, pa so

sled&i:

privabiti k ocenjevanju 20 ocenjevalcev, od tegazl@rzav EU;

privabiti k oddaji vzorcev najmanj 200 vinogradnikovinskih kleti in drugih
pridelovalcev vin;

na ocenjevanje pridobiti najmanj 180 vzorcev vrhimsin razlicnih kategorij iz vse

Evrope,



- prodati najmanj 200 vstopnic za vse degustacijsigodke;

- privabiti najmanj 1 pokrovitelja radijskih ali telijskih postaj v Sloveniji;
-z marketinskimi orodji dosenajmanj 3 brezpkne objave v razthih medijih
- vzpostaviti spletno podstran na www.vinocool.eu;

- dobiti sponzorska sredstva v viSini 1.000 eurov;

- ustvariti 500 eurov dobka.

3.2 Mejniki

Pri samem poteku priprav, od zasnove pa do izvesibmoramo zastaviti mejnike, da bi
sprotno lahko kontrolirali ali smo na pravi poti aé z aktivnhostmi, s finamimi viri, ali vse
poteka tako kot smo planirali. Potrebna je torajtkala, ince Zelimo kontrolirati, moramo

vedeti kaj in kdaj bomo kontrolirali samo izvedbo.

Zastavili smo naslednje mejnike:

Mejnik 1: Podpisane pogodbe s sponzoriji;

Mejnik 2: Promocija prireditve v Sloveniji;

Mejnik 3: Promocija prireditve ndeSkem in Slovaskem;
Mejnik 4: Zakljuene prijave vzorcev;

Mejnik 5:Tekmovalni ocenjevalni del,

Mejnik 6: Sv&ana podelitev medalj in nagrad

Po teh mejnikih bomo kontrolirali, ali aktivhosiofekajo po zastavljenih ciljih.

3.3  Plan virov - kadrovski viri

Zaradi omejenih finaimih sredstev bodo na projektu aktivno delali vaqujajekta, svetovalka
za kongresno dejavnost in zunanji svetovalec, ek zdruZenja vinarjev. Marketing bo
izvedla sluzba za marketing Zavoda za turizem MarilDodatno se v izvedbeni fazi na

projektu zaposli Se dve osebi za logistidel projekta.

Za vse delovne sklope je odgovorna Bernarda Kar@e Wodja prireditve in por&a o vseh

aktivnostih direktorju zavoda.



V delovnih skupini »izvedba programa« poleg vodgstopa tudi zunanji svetovalec in dve
osebi tehnina podpora.

3.4  WBS - work breakdown structure - plan projekta

Za projekt Vinoforum 2012 smo projekt strukturirdb operativnega nivoja.
Kon¢ni cilj smo razdelili na delne naloge pocviazah.

Projekt VINOFORUM 2012

Vsebinski Organizacijski

Marketinskidel
del

lzvedba

L

strokovnidel

/-’Izbi ra p rojektnega tima \

-Priprava baze vinarjev

-lzbira | okadije . .

. -Priprava baze gostovzavabila
-Priprava ela orata do 2o dke
-lzbim vsebine E) o)z DELES

-Priprava baze ocenjevalcev -lzvedba
-Oblikovanje spletne strani -Analiza
-Obvescanije o rezultatih -Pripravapo rocil
-lzbira p otendalni h spo nzorjev

spremljevalnega programa
-lzbira vabljenih
ocenjevalcev

-Dolo¢anje cen

-Priprava pogod b

KSistem vodenjain ko ntrole //

-Priprava novinarske konference

Program Ml Prizoriite CGP
IPzrbll r;\‘jzi:SthCLJ:‘clq rnve::u'ev : -P ripravad vorane -Izbira obl ikoval ca
. P ce : ! -P ripravaradunaln iskega ~Izbira tiskar ja
-Dostavavin
programa -Oblikovanije vabil

-Pripravao preme -Oblikovanije in tisk programa
-Najem o sebja

-Dostavavin
- Or ganizacija hran e in pijae

-Organizacijaprewoza
-Organizacijaogedov




3.5  Lokacija izvedbe prireditve

Po Stevilnih ogledih in obiskih lokacij, ki so bile ozjem izboru za prireditev tekmovanja
Vinoforum 2012, smo se odiii za vinsko klet z dolgoletno tradicijo, imenovaVINAG.
Sama Vinagova vinska klet se nahaja jpsmesta, na voljo je poleg parkirnih prostorov in
vse potrebne opreme za izvedbo tudi wifi, primekle za skladi&enje vin za ocenjevanje,
kar nam logistino olajSa prireditev saj ne potrebujemo Stevilnladhnikov za pravilno
ohlajanje vin. Na razpolago nam je v ocenjevalneastoru tudi dnevna svetloba, kar veliko
pomeni ocenjevalcem vin. To je bila tudi ena oddpresti pred lokacijo hotela Habakuk, kjer
so vse dvorane brez dnevne svetlobe. Na notranyemstu pa lahko na odprtem v primeru
lepega vremena pripravimo pogostitev, odmore inlé&og primeru slabega vremena pa smo
lahko v enem izmed notranjih prostorov.

Za Stevilne ocenjevalce in tudi za nas, organipat@a je prirdnost lokacije v centru mesta
tudi lepSa in bolj priljubljena reSitev. Na voljo siam tudi kozarci, pljuvalniki in vsa ostala

oprema za mize, ki jo potrebujemo za ocenjevangamo izvedbo tekmovanja.

3.6  Termin prireditve

Termin prireditve: 21. junij 2012 — 22.junij 2012

Termin je bil izbran glede na sezono, saj v junijesecu v vinogradih vse Ze poteka samo po
sebi, po mnenjih strokovnjakov se od tega mesepeenaamo Se pomaga trti s Skropljenjem
Ve pa trti in bogati zetvi ne morejo pomagati.

Termin je izredno primeren tudi za to, ker se batevilne post-aktivnosti ocenjevanja
vrhunskih vin odvijale Wasu Festivala Lent, (dogodki obcegih pred HiSo Stare trte, kjer

bodo potekale promaocije vin) in kasneje S&asu vrhunskih prireditev Festivala Stare trte.



4 FINANCNI DEL PROJEKTA

41 PRORACUN PROJEKTA

V tem poglavju smo razdelili odhodke projekta inppavili tudi plan dohodkov, ki so

potrebni za realizacijo dogodka.

(ODHODKI

FIKSNI STROSKI Enota Cena v€ Znesek
Dnevnice 25 ljudi / 2 dni 40 2.000,00 €
Priprava CGP 1 kom 1200 1.200,0D €
Najem programa za ocenjevanje 1 kom 1200 1.2G9}00
Najem prostora 1 kom 150 150,00 €
Catering (kosilo) 25 x 2 dni 12 600,00 €
Table in napisi 1 kom 130 130,00 €
Nocitve ocenjevalcev 1 dan 8 ljudi 60 480,0D €
Nocitve ocenjevalcev 2 dni 12 ljudi x 2 dni 60 1.20€
Program — avtobus 1 dan 150 150,900 €
Program - spremljevalec angle3ki 1 dan 130 130/00 €
Potni stroski tujina 12 ljudi 150 1.800,00 €
Potni stroski dom&a 8 ljudi 50 400,00 €
Administrativni stroSki 1 oseba 200 200,0p €
Priprava gradiv za ocenjevalce 1 kom 150 150,00 €
Darila za ocenjevalce — Spici 20 kom 10 200 [00€
Medalje 100 kom 20 2.000,00 €
Nepredvideni stroski 15% 1.404,09 €
SKUPAJ 13.634,00 €
'PRIHODKI.

FIKSNI PRIHODKI Enota Cenav € Znesek
Prihodki od razstave 1 kom 100,00 € 1.000,00f€
Sponzorska sredstva 1 kom 1.000,00 £ 1.000,0Q €
VARIABILNI PRIHODKI Enota Cenav € Znesek

Prijava vzorca (180) 180 60,&0 10.800,00 €
Vstopnina VINAG (100) 100 kom 12,00 € 1.200,00 €
Vstopnina HST (50) 50 kom 10,00 € 500,00 €
Vstopnina HST Lent (50) 50 kom 10,00€ 500,00 €
SKUPAJ 15.000,00 €




Tocka preloma pri prireditvi Vinoforum 2012 je 180 veev, ve& vzorcev bo pomenilo
dobicek , manj vzorcev pa izguba ali finaoo negativno bilanco v kénem finagnem

porceilu.

5 PRAVNI VIDIKI DOGODKA

Tudi v projektu Vinoforum 2012 bomo kot organizgitdogodka odgovorni za ureditev
nekaterih pravnih razmerij med organizatorjem aviimi izvajalci tega projekta.

V prvi vrsti in v z&etni fazi je potrebno podpisati pogodbo za najerdg@amske opreme za
ocenjevanje. Nato moramo skleniti pogodbo za ngjesstora in opreme z podjetjem
VINAG, kjer bo samo ocenjevanje potekalo.

V naslednji fazi moramo pripraviti obrazce za prgavin, na katerem so zapisani tudi pogoji
sodelovanja v tekmovanju za ocenjevanje vin, karaj@ek n&n pogodba z vinarji, ki bodo
po nekih pravilih lahko poslali na ocenjevanje svana. Dogodka tokrat ne bomo zavarovali
zaradi tega, ker se bodo sorazmerno nizali stropkimeru, da bi bilo manj kot 180 vzorcev,
saj se v tem primeru zmanjSa tudi Stevilo ocenxain z njimi neposredni stroski. Kar se
tice vremenskih razmer se odvija ocenjevanje v nalrgmpstorih, zato vremenske razmere
ne vplivajo na sam dogodek. Zavarovali bomo izkiu vsebino oziroma material, se pravi

vina, ki so namenjena ocenjevanju v primeru odtejdli poskodb (razbite steklenice).



6 ZAKLJU CEK

V te nalogi sem podrobno zastavila vsa potrebnalapfay in postopke pri organizaciji
katerekoli prireditve, ne samo VINOFORUM 2012. degodek je sicer sestavljen izéve
dogodkov,in ta projektna naloga v praksi zajema %egake po modelu sploSnega
izvedbenega rata prireditve. Cilj tokratnega dogodka VinoforunDl12 je promocija
vrhunskih vin naSe dezele in promocija hrama vinklkture HiSe Stare trte, kjer bodo
nagrajena vina iz vse Evrope tudi predstavljenananvoljo obiskovalcem. Zato je nujno
potrebna nadgradnja dogodka zaprtega tipa v dogdgierkbodo lahko sodelovali tudi sami
obiskovalci. Del tega projekta sem bila ze leta&b smo opravili pilotsko ocenjevanje
vrhunskih vin in takrat smo imeli Stevilne tezawegvsem pri programu in vnosu ocenjenih
vin, vendar z izkuSnjami iz leta 2008 v letoSnjeetul s Stevilnimi pripravamo obetamo
izredno odmeven dogodek, ki bo sloves vrhunskitiesiskih vin ponesel v Evropo. Vse to in
Se seveda promocija HiSe Stare trte in mesto MazboajstarejSo trto nas svetu mora biti
razlog, da bodo mesto v bago obiskali Stevilni ljubitelji trte in dobre kapig. S tem
dogodkom Zelimo svetu spaiity, da je naSe mesto vredno ogleda zaradi svetpameembne
znamenitosti, prav tako zaradi lokacije sredi vigav in Se posebej zaradi vrhunskih vin in
kulinarike, ki je na voljo v Stevilnih restavradijan turistenih kmetijah na nasSih vinskih

cestah.

7 LITERATURA

NOVAK, Ziga et al. 2009. Dogodek od A do Z: Ptinik za organizacijo in vodenje
dogodkov. 1.natis. Ljubljana: Planet GV
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PRILOGA 1 — r&unalniski program za ocenjevanje

&

wwv.slovino.com/vfi8/rezultati-wf08 .htm
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[#) Najbolj obiskane @) Pri koraki % Zadnje novice

GOLD

1.1/ STILL WHITE WINES /
DRY

I. 1/ MIRNA BELA VINA
I SUHA

\Wine Sample Name / Vintage/ Ime Pridelovalca / Ocenal Dezela/
|SILVER |Vino Vzorec Ime Letnik |Name of producer Result |Country
1|CUVEE 2007 |VALIHRACH JOSEF 89.67 Czech Republic
2|MARTIN CODAX ALBARINO 2009 |BODEGAS MARTIN CODA| 8933 Spain
3|DEVIN 2007 [MAVIN 89.00 Slovakia CHAMPIO
4[DISECI TRAMINEC 2007 |STEYER VINA 88 67 Slovenija
5[TRAMIN EERVENY 2006 [VINO MATYSAK 88.67 Slovakia
BRYZLINK RYNSKY 2006 |VALIHRACH JOSEF 88.33 Czech Republic
9|SIVI PINOT 2007 |DVERI-PAXDO.O 87.00
7|SAUVIGNON 2007 _[VINO MATYSAK 87.00
8|CHARDONNAY 2007 |VINO MRVA & STANKO 87.00
10|CUVEE 2005 |PTUJSKAKLETDOO. 86.33
11|BELI PINOT 2004 |VINA DORNBERG D.O.O 86.00
12|DEVIN 2007 |FOOD FARM 86.00
13|RULANDSKE BIELE 2007 _[VINO MATYSAK 86.00
14[RULANDSKE SEDE 2007 |VLADIMIR TETUR 86.00
16/RUMENI MUSKAT 2006 |POSESTVO CRNI KOS 85.67
15|PINOT BLANC 2006 |IGOR BLAHO 85.67
17|MULLER THURGAU 2007 |PD MOJMIROVCE 85.50
18|CHARDONNAY 2007 |PD MOJMIROVCE 85.33
19|SAUVIGNON 2007 |VINARSTVI KOVACS 85.33
22|LASKI RIZLING 2007 |PTUJSKA KLET D.0.0. 85.00
23lJAMEZ 2007 |DVERI-PAX D.O.0. 85.00
21|CHARDONNAY 2007 |VINO NITRA 85.00
20|NEUBURSKE 2007 |VINARSTVI KOVACS 8500 Czech Republic
26|BELI PINOT 2007 |SCUREK 84.33 Slovenija
24|ALIBERNET 2007 |MAVIN 84 33 Slovakia
27|RIZLING RYNSKY 2007 |VINO NITRA 84.33 Slovakia
28[TRAMIN EERVENY 2007 _[PIVHICA RADOSINA 8433 Slovakia
25|GRASEVINA 2006 |KUTJEVODD. 84.33 Croatia
29| PALAVA 2007 MAV\N 84.00 Slovakia

1.1 WHITE WINES

1.1 OTHER |Il. ROSE | lil. RED WINES | IV. SPARKLING WINE S
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